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? (Gestion Marketing t. 17) (French Edition): 

Un guide pratique et accessible pour comprendre le business-model du freemiumTheres no such thing as a free lunch : 
la phrase le dit bien, rien nest vraiment gratuit. Pas mme les chantillons quune entreprise peut distribuer, ou les 
versions dessai de logiciels. En ralit, il sagit dun des meilleurs moyens dattirer le client et de linciter, moyen terme, 
acheter le produit quil aura pu dcouvrir gratuitement. Proposer une version gratuite (free) et une version payante plus 
aboutie (premium) : cest l, en substance, ce que prne le freemium. Ce livre vous aidera : Matriser rapidement la notion 
du freemium Utiliser le gratuit pour mieux vendre vos produits Mieux dfinir vos stratgies de prix et dacquisition de 
clients Explorer de nouveaux modles conomiques lis Internet Et bien plus encore !Le mot de l'diteur : Avec lauteur, 
Mouna Guidiri, nous avons cherch prsenter aux lecteurs ce modle particulier qui bouleverse actuellement le monde 
conomique. Son fonctionnement, li aux avances technologiques, bouscule les mentalits et faonne un nouvel espace de 
vente jusqualors insouponn. Juliette Nve PROPOS DE LA SRIE 50MINUTES | Gestion MarketingLa srie Gestion 
Marketing de la collection 50MINUTES fournit des outils pour comprendre rapidement de nombreuses thories et les 
concepts qui faonnent le monde conomique daujourdhui. Nous avons conu la collection en pensant aux nombreux 
professionnels obligs de se former en permanence en conomie, en management, en stratgie ou en marketing. Nos 
auteurs combinent des lments de thorie, des tudes de cas et de nombreux exemples pratiques pour permettre aux 
lecteurs de dvelopper leurs comptences et leur expertise.


