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be worth my time, and all praised Le rendement dcroissant, Ricardo et Marshall: Quelles sont les limites des conomies 
d'chelle ? (Gestion Marketing t. 13) (French Edition): 

Un guide pratique et accessible pour comprendre la loi des rendements dcroissantsDveloppe par David Ricardo, la loi 
des rendements dcroissants dlivre un principe simple : si le rendement dune unit se rvle dans un premier temps 
croissant, il est vou ensuite stagner et enfin dcrotre. Face pareil constat, on comprendra quune gestion adquate et 
innovante doit tre envisage dans chaque entreprise afin de maintenir une production rentable long terme. Ce livre vous 
aidera : Matriser rapidement les notions dconomie dchelle et de rendement dcroissant Comprendre partir de quand le 
cot de lunit supplmentaire dpassera celui des gains quelle engendre Mieux dfinir lallocation des facteurs de production 
Dpasser le problme du rendement dcroissant par linnovation Et bien plus encore !Le mot de l'diteur : Avec lauteur, 
Pierre Pichre, nous avons cherch prsenter aux lecteurs ce modle de microconomie qui permet au chef dentreprise de 
dterminer jusqu quel moment son activit est rentable. Juliette Nve PROPOS DE LA SRIE 50MINUTES | Gestion 
MarketingLa srie Gestion Marketing de la collection 50MINUTES fournit des outils pour comprendre rapidement de 
nombreuses thories et les concepts qui faonnent le monde conomique daujourdhui. Nous avons conu la collection en 
pensant aux nombreux professionnels obligs de se former en permanence en conomie, en management, en stratgie ou 
en marketing. Nos auteurs combinent des lments de thorie, des tudes de cas et de nombreux exemples pratiques pour 
permettre aux lecteurs de dvelopper leurs comptences et leur expertise.


